Potezna bronia w wojnie polsko-bolszewickiej
1919-1920 byta szeroko rozumiana propaganda. Po
stronie bolszewickiej realizowana byta m.in. przez
Agitpunkty.

Przybierata ona zréznicowane formy, uwzgledniajace takie uwarunkowania jak stopien analfabetyzmu,
czy dostep do informacji. Propaganda miata za zadanie podnosi¢ morale wojsk wtasnych oraz ostabiac
postawe przeciwnika. Jej adresatem byta rowniez ludnosé cywilna, od postaw ktorej zalezaty wazne
kwestie uzupetniania szeregéw armii i wspierania jej zaopatrzeniem materiatowym.

Agitacyjny punkt - Agitpunkt - to w realiach sowieckiej Rosji element systemu aktywnego uprawiania propagandy. Na
wyposazeniu takiego wyspecjalizowanego punktu agitacyjnego znajdowaty sie réznego typu materialy propagandowe,
a jego zakres dziatania obejmowat w znacznej mierze zotnierzy Armii Czerwonej. Pierwsze takie punkty powstaty w
1918 r., zas$ od maja 1919 r. zorganizowano je w jednolite struktury dowodzenia. Kierownictwa Agitpunktéw miaty
swoje przedstawicielstwa przy dowddztwach frontéw i armii. O wadze ich dziatalnosSci swiadczyto przydzielenie im
specjalnych pociggéw agitacyjnych (agitpojezdéw), czy nawet statkédw agitacyjnych (agitparochody) - dobrze
zaopatrzonych w literature i wszelkiego rodzaju materiaty propagandowe. Stacjonarne punkty rozmieszano m.in.
wzdtuz linii kolejowych. A w ramach ich dziatalnosci prowadzono projekcje filméw i gtosne czytanie pracy (poniewaz
ok. 90% czerwonoarmistéw byto analfabetami). O intensywnosci pracy agitpunktdw wszelkiego rodzaju swiadcza dane
z czerwca 1920 r., kiedy to rozkolportowaty one ponad 200 tys. gazet oraz 150 tys. ulotek.



